A busca de si e a identidade sociocultural no

&
[unifariy

Demodstenes Dantas Vieira

ciberespaco

Instituto Federal de Educacio, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Norte, IFRN, Brasil. Contato: literaturaevi-

da@yahoo.com.br

Guilherme Paiva de Carvalho Martins

Professor na Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN). Contato: guimemartin@gmail.com

Resumo:

O presente artigo, de cunho bibliografico, suscita uma discussao em torno das transformagoes sociais
advindas das tecnologias da informagao, pensando as possibilidades de interaciao simbdlica, a busca de
si e a constitui¢ao da identidade no ciberespago. Seu objetivo consiste em desenvolver uma reflexao
sobre a formacdo de comunidades virtuais, do compartilhamento da memoria e da consciéncia no am-
biente virtual.
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The search itself and the socio-cultural identity in cyberspace

Abstract: The present paper, with a bibliographic nature, raises a discussion about the social transfor-
mations coming from the information technology, thinking about the possibilities of symbolic interac-
tion, the self-search and the formation of the identity in cyberspace. Its objective is developing a re-
flection about the formation of virtual communities, the memory sharing and the consciousness in the
virtual environment.
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INTRODUCAO

O cenario em que se configura o sujeito
pés-moderno traz consigo a reflexdo sobre as
possibilidades de constituicao de uma identi-
dade sociocultural em meio a fragmentacao
identitaria advinda das proprias relagoes socie-
tarias, assim como das transformacdes cultu-
rais decorrentes das tecnologias da informa-
¢ao. A internet possibilitou a aproximag¢ao do
sujeito com a diversidade cultural, povos, gru-
pos, instituicdes etc. (LEVY, 1996). Ela traz
consigo, hoje mais forte do que nunca, a no-
¢ao de alteridade através da qual ndés nos
constituimos enquanto sujeitos.

O ciberespago, por sua vez, apresenta-se
como “espaco indefinido”, através do qual
tornam-se possiveis diversos tipos de intera-
¢des que se configuram além das nog¢oes tradi-
cionais de espaco e tempo (LEVY, 1999). As
trocas oriundas do mesmo modificaram o co-
tidiano das pessoas, tendo em vista que se
multiplicam cada vez mais as possibilidades de
identificacdo com individuos, estilos de vida,
compreensao da realidade, apropriagdo da arte
etc. Tais interacOes reforcam a necessidade de
se pensar a possibilidade de formacdo de uma
identidade social no ciberespaco, cuja relagao
e pertence difere-se dos grupos territorializa-
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dos, visto que as comunidades virtuais surgem
em lugar indefinido, com componentes que
ultrapassam os limites do espago geografico.
Sdo pessoas que a partir da cibercultura filiam-
se uns aos outros e se (re)conhecem enquanto
sujeitos e, portanto, se  identificam
(JENKINS, 1992).

As comunidades virtuais surgem com o
mesmo sentimento de pertence das comuni-
dades ligadas pela cultura local e pelo territo-
rio, embora a sua formacao tenha objetivos
diferentes. Sua diferenca consiste na desterri-
torializacio da cultura, onde o local se torna
global e o global torna-se local, assim como
pelo espago indefinindo e unidade do tempo
(LEVY, 1999).

Pensando essas questdes, esse trabalho
objetiva desenvolver uma reflexao sobre a for-
macao de comunidades virtuais, assim como
da nogido de pertencimento tao relevante para
se pensar a identidade de grupo. Por conse-
guinte, objetivamos analisar as possibilidades
de constituicio de identidades socioculturais
no ciberespago assim como refletir sobre a
fragmentacao identitaria intensificada pelas
tecnologias da informacao e pelas interagoes
virtuais. Sua relevancia se da no tocante que
visa suscitar a reflexdo sobre as transforma-
¢Oes que as tecnologias de informacao gera-
ram no nosso cotidiano, nas nossas formas de
interacdo e no processo de constitui¢io e
compreensao de si mesmo.

AS CONFIGURACOES DO CIBERES-
PACO

Dentre diversas formas de compreensio
epistemoldgica sobre a internet, ressaltamos
aquela que tem apontado como possibilidade
de ruptura com os moldes de comunica¢ao
unilaterais, visto que o sistema que a com-
poem ¢ sobreposto de hipertextos, hiperlinks
etc., formando uma rede de intera¢ao que pro-
porciona a conexao entre os individuos, insti-
tuicoes, culturas, ideias e a construc¢ao de co-
munidades virtuais que ultrapassa as contin-
géncias  do  tempo e do  espago
(RHEINGOLD, 1996). Esse sistema de inter-
conexdes possibilitou a ampliagio das nossas
relagdes, das “redes de interdependéncia” que
constituem a sociedade (ELIAS, 1994). A par-
tir dela (da internet) os conceitos de cultura
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local, nacional e mesmo universal devem ser
repensados, tendo em vista que 0s NOssos re-
lacionamentos e experiéncias se dao também a
partir de espagos virtuais que se diferenciam
da nocao de contexto local, havendo a neces-
sidade de refletir sobre a constituicio da iden-
tidade e da alteridade no ciberespaco.

Conforme escreve Lévy (2000), experi-
enciemos agora um momento em que a socie-
dade e/ou a civilizacio “inventa” a si mesma
momento que traz a tona a possibilidade de
uma “cultura participativa” em que o sujeito
também a reinventa (JENKINS, 2000) e de
uma “inteligéncia coletiva”, pensada a nocao
de pertencimento e identidade a partir do
compartilhamento da memoria, da percepcao
do mundo e da imaginagdo. Isso resulta na
troca de saberes e na constru¢io de uma a-
prendizagem e “inteligéncia coletiva” (LEVY,
2011).

E necessério, portanto, se pensar novas
formas de confignracies identitarias advindas das
tecnologias da informagao, no nosso caso, da
internet. Por conseguinte, deve-se pensar co-
mo esses processos configuram-se no ciberes-
paco, mais especificamente, nas comunidades
virtuais. Nas palavras de Lévy (2000, p, 13)
nao se trata apenas de pensar em “termos de
impacto” da cibercultura na vida dos indivi-
duos, “mas também em termos de projeto”,
ou seja, nao s6 como a internet modificou o
cotidiano das pessoas, mas como ela pode
contribuir para as melhorias sociais, para a
construcao de uma znteligéncia coletiva e de unma
cultura participativa, tendo em vista que a inter-
net nio pode ser dissociada das estruturas,
historicizadas pelo ser humano e transforma-
das por ele. Sua construcdo se da no ambito
da agdo do individuo sobre o espago, sendo
ela mesma uma criag¢ao cultural (CASTELLS,
2003), como “teias de significado” tecidas pe-
lo préprio sujeito agente e nas quais 0 mesmo
encontra-se “emaranhado” (GEERTZ, 1989).

No ciberespago, essa compreensao ma-
terializa-se pela necessidade de erupgao do
sujeito, dada a sociedade repressora, em que
muitas vezes, O sujeito sente-se reprimido
(FREUD,1976). Se pensarmos, por exemplo,
os nicknames (apelidos) nas salas de bate-papo,
veremos a a¢dao de individuos cuja libido foi
reprimida pelo processo civilizador. No espago
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virtual, o sujeito encontra a possibilidade de
ressignificar a si mesmo, a partir de um espago
que modifica a prépria nogao de identidade,
que a transforma a partir da imaginacao sim-
bélica, a comegar pelo préprio nome. A inter-
net pode ser compreendida, portanto, como
espaco onde se torna possivel a ressignifica¢ao
de identidades (CASTELLS, 2003).

O ciberespaco apresenta-se ao sujeito
como ponte de inimeras formas de interacao
e significados, culturas, grupos, confrontos e
experiéncias que se sobrepdem a cada hiperlink
ou troca de informacdes entre os internautas.
A internet assume, portanto, um lugar de
grande relevancia na constituicao identitaria
do individuo, visto que ela possibilita um a-
montoado de conhecimento capaz de trans-
formar a visao de mundo das pessoas, a res-
significacao de valores e também o hibridismo
cultural, onde o local mistura-se com o global

(MITCHELL, 2000).

A CIBERCULTURA, O CIBERESPACO
E A (RE)INVENCAO DE SI MESMO.

O valor semantico do prefixo “gyber”
nos remete a situagoes virtuais, cuja maquina
mantém intima relagao. Etimologicamente, o
termo deriva do grego cuja origem significa
“controle” (KELLNER, 2001). Na década de
1940, ele foi utilizado por diversos estudiosos
da fisica e desde entdo estd associado aos sis-
temas de automacao, a “maquinas inteligen-
tes”, por sua vez, ao “controle” da comunica-
¢ao entre seres vivos e maquinas (CASCAIS,
2001).

A nogao de ciberespago e cibercultura
nos leva primeiramente a pensar uma ruptura
sobre os conceitos de tempo e espago. As tec-
nologias de informagao possibilitaram o que
poderiamos chamar de transi¢io das relagoes
interpessoais localizadas para a experienciacio
em formas de intera¢ao cujo tempo e espago
tornam-se  indefinidos, = como  espago
“desterritorializante”, um “mundo nao palpa-
vel [...] que existe em um local indefinido, des-
conhecido, cheio de devires e de possibilida-
des” (MONTEIRO, 2007, p. 380).

Segundo Dorneles (2008, p. 217), o ci-
berespaco esta associado a transposi¢io de
dados da vida off-line para as relagdes sociais
no ambiente virtual, por esse motivo, tal pes-

quisadora fala de “sujeito virtual transposto” e
“sujeito virtual construido”. A primeira ex-
pressao nos remete a mudanca espacial do
individuo transposto do espaco fisico dito
“real” para o espaco virtual. A segunda ex-
pressio usada por Dornelles (2008), “sujeito
construido”, nos remete as multiplas possibili-
dades de construcao e representaciao de si no
ciberespago, tanto pela imaginagiao simbolica,
como escreve Durrand (1988), como pela pro-
pria representag¢ao dos diversos “papeis soci-
ais” que exercemos nos diversos contextos de
interagao social em que agimos, seja como
filho, pai, professor, aluno, como fa, idolo,
amigo etc.

No mundo da “virtualizacao” encontra-
mos defini¢cbes de espago e tempo interliga-
dos, como conceitos que se fundem a agao de
“atores da comunicacio conectados a uma
rede, dividindo um mesmo hipertexto, numa
relacdo totalmente nova com os conceitos de
contexto, de espaco e de tempo das mensa-
gens” (RAMAL, 2002, p.81). Nessa perspecti-
va, a virtualizagdo proporciona a unidade do
tempo, sem promover a unidade do espago
(LEVY, 1990).

Este espa¢o indefinido, ainda que defi-
nido pelos usuarios, é o que chamamos de
ciberespago, podendo ser caracterizado como:

[...] espa¢o de comunicagdo aberto
pela interconexdo mundial dos com-
putadores e das memérias dos com-
putadores. Essa definicdo inclui o
conjunto dos sistemas de comunica-
cdo eletronicos (al incluidos os con-
juntos de redes hertzianas e telefoni-
cas classicas), na medida em que
transmitem informag¢des provenien-
tes de fontes digitais ou destinadas a
digitalizacdo. Insisto na codifica¢ao
digital, pois ela condiciona o carater
plastico, fluido, calculavel com preci-
sdo e tratavel em tempo real, hiper-
textual, interativo e, resumindo, vit-
tual da informacio que ¢, parece-me,
a marca do ciberespaco. (LEVY,
1999, p.92-93)

Pensando essa noc¢ao de espago plastico
cuja existéncia se da pela codificagao digital e
também de comunicacio aberta e tratavel em
tempo real, de trocas de informagdes instanta-
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neas, propomos uma no¢ao de ciberespago no
que compete a internet. O ciberespago na
internet pode ser compreendido como o lugar
onde ha uma desenfreada multiplicagao de
espacos através dos quais o usuario migra de
um ponto a outro (através do que chamamos
hiperlinks). Neste caso, falamos de uma migra-
¢ao nao fisica ou geografica, mas de espacos
codificados por meio digital. Através dos hiper-
links, o leitor “navega” por diversos (con)
textos, de diferentes autores/as e/ou leitores/
as e compartilha diversas experiéncias e cons-
ciéncias, inclusive a de si proprio.

Por esse motivo, o também chamado
espaco cibernético ¢ indefinido, tendo em vis-
ta que os mesmos "se metamorfoseiam e se
bifurcam a nossos pés, forcando-nos a hetero-
génese" (LEVY, 1996, p.23). Essa heterogéne-
se possibilita uma via de compreensio da vir-
tualizacdo que se filia ao entendimento do su-
jeito, a sua alteridade. Segundo Lévy (1996) a
virtualizagao ¢é indissociavel do ser humano,
visto a possiblidade de expansao dos proces-
$OS comunicativos.

O ciberespaco, portanto, diferencia-se
do real a medida que proporciona uma rede
de possibilidades que se atualiza constante-
mente e de formas diferentes, como um pro-
cesso migratério de um mundo material para
um mundo de interacio digitalizada (LEVY,
1996). Ele expande, portanto, as possibilida-
des humanas de comunicagio, de subjetivagao
e identificacdo, tendo em vista as diversas ex-
periéncias com a diferenca.

O pensamento de Lévy (1999) reforca a
no¢ao de identidade como imaginacio e de
identidade como “invencao” (ALBUQUER -
ERQUE JR, 2000).

A cibercultura exerce grande influéncia
no imaginario social, na propor¢ao que forne-
ce os modelos de nossa forma de agir, repre-
sentar e significar o mundo (LEVY, 1999).
Ela afeta diretamente as nossas formas de soc/-
agdo e sociabilidade, tendo em vista a sua expan-
sa0 na constitui¢io da vida contemporanea.

Os conceitos até aqui trabalhados nos
trazem a possibilidade de reflexdo sobre a
transformagao da cultura e, por conseguinte,
dos processos de subjetivacao e identificagao,
que em contextos especificos, se entrelacam a
cibercultura. Uma das contribuicoes de Pierre
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Lévy (1999) é pensar o papel do ciberespago
como uma forma hibrida de interacio simboli-
ca, difusio e compartilhamento de experién-
cias e consciéncias. Consequentemente, sua
obra possibilita a reflexdo sobre as novas for-
mas de comunicagdo em que a internet apre-
senta-se como instrumento a construcio da
autonomia, cujo participante nao é mais tao
passivo quanto nas demais formas de intera-
¢ao midiatica, pelo contrario, é participante da
informacao (porque nao dizer da cultura), in-
teragindo com a mesma e modificando-a.

Castells (2003, p. 04) escreve que as tec-
nologias de informag¢iao tém possibilitado a
“comunicag¢ao individual de massa”, ou seja, a
possibilidade de constru¢ao da autonomia do
sujeito a partir dos processos de interagao si-
multaneos, da imagina¢ao, da apropriagao e
difusdo do conhecimento, através dos quais o
sujeito se reinventa, se constitui e se transfor-
ma.

A CONSTITUIGAO DA IDENTIDADE
NO CIBERESPACO

Pensar a identidade a partir do ciberes-
paco ¢ um desafio, tendo em vista que a pro-
pria no¢ao de identificagio adentra diversas
questoes epistemoldgicas que vai desde estere-
otipos e generificacoes até os aspectos psiquicos
que perpassam a constituicdo do sujeito, a
compreensio de si mesmo e a imaginagao.
Com a ascensiao das tecnologias da informa-
¢dao e do espago virtual nas relagoes cotidia-
nas, o que entendfamos sobre identidade tor-
nou-se ainda mais complexo, visto que no am-
biente virtual as possibilidades de reinvengao e
imaginacao de si mesmo se acentuam.

Neste ambiente, a definicdo do que so-
mos perpassa “simula¢ées”, cujo participante
projeta-se diante de outros, como a perfor-
mance de um ator diante de uma plateia
(GOFFMAN, 1996). Os papéis que exerce-
mos na vida cotidiana, assim também no cibe-
respaco, assemelham-se a técnicas de drama-
turgia, tendo em vista que quando nos apre-
sentamos diante do outro estamos sempre nos
preocupando com a impressiao que estes rece-
bem da situagio, assim como a duragio vital
das interacdes estabelecidas com determinado
fim (GOFFMAN, 1990).

No ciberespago isso é bastante percepti-
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vel. Nele, o sujeito pode definir-se através dos
signos, seja um nickname (apelido), um avatar
(cibercorpo), uma foto ou mesmo uma descri-
¢ao verbal. Isso pode ser compreendido tanto
a partir de Goffman (1996), como a partir de
Durand (1989), pois parte tanto da perfor-
mance quanto da imaginacao simbolica de si.
Neste ambiente o sujeito (re)cria-se pela ima-
ginagdo atribuindo a si mesmo sexo, idade,
localizagao, personalidade etc. Essa fluidez ¢
um dos aspectos em que se deve pensar a i-
dentidade no ciberespago, tendo em vista a
possibilidade de recriar-se através dos canais
de comunicacio.

Segundo Woodward (2012, p. 40), “as
identidades sdo fabricadas por meio da marca-
¢ao da diferenca” e s6 podem ser compreendi-
das a partir dela. E somente a partir do outro,
nas semelhancas e dessemelhancas que nos
constituimos, seja em espago geografico ou
mesmo em um espago virtual. Hste ultimo
permite a difusao de uma infinidade de simbo-
los, de diversas identidades socioculturais, lo-
go, apresenta uma vasta possibilidade de inte-
ragao entre os individuos que compartilham
culturas, ideias, consciéncias etc. O hipertexto,
as redes sociais, as fan pages (paginas de fas), os
bate-papos proporcionam a reflexdo sobre o
outro, sobre o mundo e sobre si. Esse proces-
so se da no ambito da capacidade de reflexao
do sujeito, como afirma Giddens (1991), um
sujeito reflexivo, que se constitui a partir de
trocas simbolicas.

A expressao sujeito reflexivo em Giddens
(1991) refere-se a um projeto de reflexdo do
individuo sobre si. Segundo a reflexividade, ¢é
por meio do outro que o sujeito desenvolve a
possibilidade de “descoberta de si mesmo” e,
por conseguinte, se descobre singular. A cons-
trucdo do “eu” seria, portanto, um desafio
reflexivo de encontrar a sua identidade entre
as diversas estratégias fornecidas pelos
“sistemas abstratos”. No ambito das relagoes
ciberespaciais, tal reflexdo pode encontrar es-
paco significativo, tendo em vista as multiplas
possibilidades de interagdo, trocas de experi-
éncia e submersao na informacio tio abun-
dante no ambiente virtual. Isso possibilita a
construcao de si, de uma identidade fragmen-
tada e ligada a um “conjunto de possi-
veis” (LEVY, 1990).
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Ao tratar a identidade sob a Otica da
virtualizagao, Lévy (1996, p.18) aponta para a
seguinte problematica:

A virtualizagio ndo é uma desrealizacio
(a transformacio de um real em um
conjunto de possiveis), mas uma muta-
¢io de identidade, um deslocamento do
centro de gravidade ontolégico do obje-
to considerado: em vez de se definir
principalmente por sua atualidade (uma
"solu¢io"), a entidade passa a encontrar
a sua consisténcia essencial num campo
problematico. Virtualizar uma entidade
qualquer consiste em descobrir uma
questdo geral a qual ela se relaciona, em
fazer mudar a entidade em direcdo a
essa interrogacio e em redefinir a atuali-
dade da partida como resposta a uma
questdo particular.

A identidade no ciberespago nio pode,
portanto, ser atribuida apenas a fugacidade do
sujeito ou mesmo a uma “desrealizacio”. Ela
surge como possibilidade de transformagao
ontolégica, de compreensio do mundo e, co-
mo diriam Touraine ¢ Khosrokhavar (2004),
da busca de si.

Sobre a questio da identidade, vale ain-
da ressaltar o que Hall (2005) denominou de
identidades deslocadas ou fragmentadas. Tal expres-
sao designa a atuagao social do sujeito que
“assume identidades diferentes em diferentes
momentos, identidades que nao sio unificadas
ao redor de um ‘eu’ coerente” (HALL, 2005,
p-13). Embora vivencie “sua propria identida-
de como se ela fosse reunida e resolvida, ou
unificada”, o sujeito esta “partido ou dividi-
do” (HALL, 2005, p.38), agindo de forma di-
ferente, em relagdes interpessoais, situacoes e
(con)textos também diferentes. Segundo Hall
(2005, p.39) a constitui¢ao da identidade deve
ser compreendida como processo construtivo
e inacabado:

[..] devemos falar de identificagao, e ve-
la como um processo em andamento. A
identidade surge nio tanto da plenitude
da identidade que ja estd dentro de nos
como individuos, mas de uma falta de
inteireza que é preenchida a partir de
nosso exterior, pelas formas através das
quais nbés imaginamos ser vistos, por
outros.
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A auséncia de inteireza ou fragmentagao
indenitaria ¢ fruto do processo de globaliza¢ao
que tende a ignorar cada vez mais as fronteiras
nacionais e locais, subsidiando os processos
de “transculturagdao”, por conseguinte, a des-
territorializacdo simbodlica. Como consequén-
cia, percebe-se a desintegracdao das identidades
nacionais e fortalecimento de identidades que
resistem ao hibridismo cultural (HALL, 2005).

A primeira dessas consequéncias nos
remete as tecnologias da informagao e a betero-
génese da cibercultura, por sua vez, as muitas
possibilidades de interagdo e trocas culturais
entre individuos, grupos, instituicGes, nagoes
etc. Ela associa-se diretamente a identificacao
fragmentada da qual falamos acima. Hall
(2005) enfatiza que as tecnologias de comuni-
cacdo consolidam as conexdes realizadas em
rede que, por sua vez, representa uma maneira
de conhecer o mundo, sob forma de represen-
tacdo de si, apropriacao e difusao estabeleci-
dos por meio da linguagem, seja ela verbal ou
semi6tica (LEVY, 1995).

A segunda das consequéncias elencadas
por Hall (2005) relaciona-se com o que cha-
mamos de identidade sociocultural. Mesmo
diante da globalizagao diversos povos encon-
tram resisténcia em aderir ao hibridismo cultu-
ral. Ela relaciona-se também com formas de
organizacao de grupos étnicos, quilombolas,
punks, emos, feministas, LGBTs, fa clubes etc.
Esses grupos encontram formas de resisténcia
a homogeneizacao da cultura e ao hibridismo
cultural. Sua formagdo sugere também, em
muitos casos, a resisténcia de uma cultura
marginalizada e, principalmente, o sentimento
de pertencimento ao grupo e a identidade so-
ciocultural.

A identidade sociocultural pode ser en-
tendida como “a construcio social de uma
identidade comunitaria” que “surge das intera-
¢oes que os membros de um territorio local
estabelecem com ‘os de fora’, servindo para
definir sua comunidade. Sabemos que todo
processo de identificagio se da pelo ou-
tro” (GONCALVES, 2007, p. 33).

Tal identificacio torna-se mais forte a
medida que o individuo se sente pertencente
ao grupo, tetritério/espaco, cultura e habitus
que compreendem a sua organizagdao. Eviden-
te que nao dissociamos a identidade social da
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subjetividade, tendo em vista que nos
“vivemos nossa subjetividade em um contexto
social no qual a linguagem e a cultura dao sig-
nificado a experiéncia que temos de nds mes-
mos e no qual nés adotamos uma identida-
de” (Woodward, 2012, p. 55). O sentimento
de pertence e identificagao social se da somen-
te a partir dos processos de subjetivacdo, da
alteridade e da diferenca, pois é através das
nossas interacées que Nos sentimos iguais ou
dessemelhantes a0 outro. O habitus, entendido
como sistema de valores que constitui a subje-
tividade do individuo, ¢é associado a gostos,
modos de identificacdo e preferéncias da pes-
soa, formando a sua identidade.

Ao escrever sobre identidade social e
cultura, Oliveira (2000, p. 135) ressalta que a
identidade “¢é um estilo de vida préprio, um
modo de vida particular, que todas as socieda-
des possuem e que caracteriza cada uma delas.
Assim, os individuos que compartilham a
mesma cultura apresentam o que se chama de
identidade cultural”. F justamente a partir do
compartilhamento da cultura que se torna
possivel entender a identidade social, tendo
em vista que ¢ a partir de trocas simbodlicas
que nos constituimos enquanto sujeitos, inse-
ridos no espago (seja ele natural, social ou o
mesmo o ciberespa¢o), no meio ambiente, no
mundo. Segundo Gongalves (2007, p. 18), o
espago, “o meio ambiente e o mundo de signi-
ficados que o homem produz sio necessaria-
mente indissociaveis”, a relagdo pessoa e soci-
edade “tem sempre um dimensao vivenciada e
simbdlica” (GONCALVES, 2007, p. 27).

Nao se pode negar que mesmo frag-
mentada, a nossa identidade filia-se 2 uma his-
toria, a habitus de grupo, assim como nao ¢é
possivel negar que nos constituimos a partir
do espago e da vivéncia com o outro, experi-
enciada e simbolica. No ciberespaco, as possi-
bilidades de interagdo se acentuam e, por con-
seguinte, aumentam as redes de interdepen-
déncia do sujeito e os multiplos objetos, gru-
pos, culturas com os quais ele pode identificar
-se.

Vale ainda fazer a seguinte ressalva: o
que chamamos de identidade social nao dimi-
nui a premissa de que a identidade do sujeito
seja fragmentada. O que propomos, pelo con-
trario, ¢ refletir sobre a possibilidade de cons-
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trucao de uma identidade social em meio a um
espaco em que a fragmentacao identitaria é
evidente. Nem tampouco negamos a capacida-
de do sujeito de transgredir o habitus, mas nos
propomos a entender a nogao de predisposi-
¢a0 psiquica e social através das quais o sujeito
se constitui em grupo, No Nosso caso, das co-
munidades virtuais.

Como ja analisado, falar de identidade
social no ciberespaco ¢ muito dificil, tendo em
vista sua indefinicdo e alteridade, entretanto, é
possivel perceber que em determinados con-
textos o ciberespago possibilita a construgao
de grupos cuja formagao se da através da i-
dentificagdio com determinadas culturas, gru-
pos musicais, modos de vida, gostos, prefe-
réncias, formas de compreender o mundo etc.
Esses grupos possuem em comum a troca de
informacoes, alguns com forte sentimento de
pertence (como as fan pages), outros como am-
biente para debate de diversos assuntos
(comunidades ou paginas), ambientes de a-
prendizagem como o Moodle (Ambiente Vir-
tual de Aprendizagem), as salas de bate-papo
etc.

Denominados de comunidades virtuais,
esses grupos podem ser entendidos como es-
pacos onde os individuos se agrupam com
finalidades diversas que dependerao dos obje-
tivos. Sua estrutura baseia-se em troca de in-
formagdes através das quais a inteligéncia indi-
vidual se agrega a uma forma de inteligéncia
coletiva, formada pelo compartilhamento de
ideias (RHEINGOLD, 2002).

Jenkins (1992) escreve que as comunida-
des virtuais, mais especificamente as fan pages,
constituem formas de interacao baseadas no
pertencimento, dada no ambito intersubjetivo
e na esfera social. Tais grupos sio compreen-
didos por ele como forma de resisténcia e co-
mo movimento de uma cultura marginalizada.
Nesse sentido, o sujeito agrupa-se a outros e
forma grupos pelo mesmo sentimento de per-
tence, afeto, estilos de vida, forma de ver a
realidade. Nessa perspectiva, o ciberespago
também da lugar para a formagao de identida-
des socioculturais que se diferenciam dos gru-
pos territorializados, pois sua populagao com-
preende componentes de diversos locais geo-
graficos agrupados pela consciéncia.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao considerar as relagdes e processos
identitarios no ciberespago é necessario levar
em considera¢do as multiplas possibilidades de
interagao que ele oferece ao sujeito, assim co-
mo a possibilidade cada vez mais presente do
mesmo constituir-se a partir da informacao,
do conhecimento e¢ do compartilhamento da
memoria e da cultura. Considerando as pre-
missas de Jenkins (1992), Lévy (1999), Hall
(2005) e outros. A questio da identidade nao
pode ser dissociada dos processos de subjeti-
vagao e, por conseguinte, das diversas possibi-
lidades de interacao simbodlica e identificacao
subsidiados pelas tecnologias da informagao.

A partir das reflexdes realizadas, po-
demos ainda ressaltar as rupturas conceituais
sobre tempo e espago provenientes da virtua-
lizagdo, assim como a heterogénese possibili-
tada pelas interagoes em espago indefinido e
unidade do tempo. Essas questoes retomam a
possibilidade de formac¢ao de uma identidade
sociocultural no ciberespago, que surge como
forma de identificagao, resisténcia e sentimen-
to de pertenca advindos das trocas simbolicas.
Podemos ainda concluir que a identidade soci-
al constituida no ciberespago ultrapassa os
limites espaciais geograficos e caracteriza-se
pela desterritorializacdo da cultura ou mesmo
pelo que chamamos de “transculturagao”.

Por fim, suscitamos a necessidade de
compreensao do ciberespago como lugar cuja
alteridade propicia a busca, compreensio e
reflexdo de si mesmo em um espago em que a
atuacao do sujeito sobre a cultura é participati-
va, tendo a possibilidade de informacio, de
gerar-se produtor do conhecimento a partir de
hipertextos, hiperlinks, culturas, consciéncias e
experiéncias proporcionadas pelo ciberespago.
Conhecimento esse que perpassa a compreen-
sao do outro e a descoberta de si.

Ademais, a constituicio de si e os
processos de identificagdo no ciberespago,
distinguem-se da formacao identitaria de gru-
pos territorializados, por possibilitar a afirma-
¢do e a congregacao de identidades excluidas
dos sistemas simbolicos dominantes na socie-
dade, além de permitir a expansio de locais
geograficos diferenciados, agrupados por sen-
timentos de pertencimento, preferéncias, gos-
tos e estilos de vida.
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